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Inleiding, handleiding, procedure

Om voor de titel ‘Fairtrade Gemeente’ in aanmerking te komen, moet de lokale campagnewerkgroep zorgen dat aan zes criteria wordt voldaan. De criteria zijn uitgewerkt in de handleiding op de campagnesite. Let op: als lokale werkgroep dien je niet alleen te voldoen aan de criteria, maar ook aan de richtlijnen uit de huisstijlgids. Daarin wordt aandacht besteedt aan de wijze van online communicatie over de campagne en het gebruik van het logo van Fairtrade Gemeente. Bekijk dus ook of je aan deze voorwaarden voldoet. 

De handleiding en de huisstijlgids vind je op de website www.fairtradegemeenten.nl onder het menukopje ‘Tips&Tools’/ ‘Hulpmiddelen’. Lees beide documenten goed door voordat je het aanvraagformulier gaat invullen. Dat voorkomt teleurstellingen achteraf.

De criteria zijn per gemeente verschillend, omdat ze afhankelijk zijn van het inwoneraantal. Daarom is het belangrijk om de criteria die gelden voor jouw gemeente bij de hand te houden als je deze aanvraag gaat invullen.

Tevens moet je de eigen, lokale pagina op de campagnewebsite volledig hebben bijgewerkt, met de gegevens over de werkgroep, uitgevoerde activiteiten, criteria, etc.

Als je denkt te voldoen aan de criteria, kun je onderstaande stappenplan doorlopen om de Fairtrade Gemeente titel te bemachtigen.

De procedure is als volgt:

1) De lokale campagnewerkgroep vult de gevraagde gegevens per criteria volledig in. Er wordt gevraagd naar bewijs, bijv. door de betreffende keurmerken te noemen. Op de campagnewebsite vind je alle keurmerken (logo’s en namen) die meetellen.

2) Omdat we graag willen weten wat het effect is van de campagne, wordt ook gevraagd aan te geven of een criterium (mede) dankzij activiteiten van de lokale campagnewerkgroep vervuld worden. Dit telt niet mee voor de beoordeling, maar dient enkel ter informatie van de campagnestuurgroep.

3) De lokale campagnewerkgroep stuurt het ingevulde formulier inclusief bijlagen digitaal op naar het landelijk campagnesecretariaat ter attentie van de campagnecoördinator Mélinda Choo. Gebruik daarvoor het e-mailadres: mchoo@fairtradegemeenten.nl 

4) Per jaar zijn er tien rondes voor het inleveren van het aanvraagformulier. Aan iedere ronde is een uiterlijke inleverdatum gekoppeld. Op de website vind je de actuele data van de aanvraagrondes onder Tips & Tools, hulpmiddelen voor Fairtrade Gemeenten. Klik in het menu vervolgens op ‘Formulieren voor en na het behalen van de titel’. 

5) Het campagnesecretariaat stuurt je een ontvangstbevestiging van de aanvraag. Vanaf dit moment gaat de beoordelingsprocedure van start.

6) De campagnestuurgroep controleert de gegevens op de ingestuurde formulieren. 

7) Let op: De campagnestuurgroep kan middels een steekproef of anderszins, de gegevens ter plaatse (laten) controleren.

8) Eventueel vraagt de campagnestuurgroep de lokale werkgroep om nadere toelichting of aanvulling.

9) De campagnestuurgroep stelt een conceptjuryrapport op met een advies over de toekenning van de titel. 

10) De jury bekijkt het rapport en neemt het advies van de campagnestuurgroep wel of niet over.

11) Het campagnesecretariaat stelt binnen vier weken na de indieningdatum de lokale werkgroep op de hoogte gesteld van het jurybesluit. Als de titel wordt toegekend, stellen beide partijen in onderling overleg een datum vast waarop de titel officieel wordt uitgereikt. Duurt de procedure langer dan vier weken, dan laat de campagnestuurgroep weten hoeveel extra tijd zij nodig heeft om de aanvraag te beoordelen.

Praktische aanwijzingen

1. Vul dit formulier digitaal in.

2. Stuur ook de vereiste bijlagen digitaal 

3. Stuur scans of pdf’s van bijvoorbeeld krantenartikelen en behoud zelf de originele knipsels.

4. Kopieer indien nodig tabellen en voeg deze toe

5. Waar een toelichting is vereist: schrijf kort, to-the-point en puntsgewijs!!

Algemene gegevens

Adresgegevens van de lokale werkgroep

	Naam contactpersoon 

lokale werkgroep
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoonnummer
	

	E-mailadres
	


Adresgegevens over de gemeente waarvoor de titel wordt aangevraagd

	Naam gemeente
	

	Inwoneraantal 

(peildatum 1 januari)
	

	Contactpersoon bij 

de gemeente
	

	Functie contactpersoon
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoonnummer
	

	E-mailadres
	


Criterium 1: de lokale werkgroep

Er is een lokale werkgroep actief die de initiatieven neemt om de titel te behalen. Nadien zorgt de groep voor de continuïteit van de Fairtrade Gemeente.

De lokale werkgroep

Geef hieronder de samenstelling en andere gevraagde gegevens weer met betrekking tot de lokale werkgroep. De werkgroep moet divers zijn samengesteld en vertegenwoordigers uit verschillende maatschappelijke geledingen en sectoren hebben.

	Naam van het werkgroeplid
	Functie binnen de werkgroep (vz., secr., PR, etc.)
	De organisatie (of evt. de sector) die deze vertegenwoordigt:

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


De werkgroep moet aan de volgende criteria voldoen:

	Criterium:
	Ja/nee
	Toelichting

	De werkgroep heeft een projectplan ontwikkeld voor de campagne
	
	Stuur het lokale campagneplan mee met de aanvraag

	De gemeente neemt zitting in of steunt de werkgroep
	
	Geef in de ruimte hieronder aan op welke manier de gemeente de werkgroep steunt

	De werkgroep heeft contact met de lokale Wereldwinkel
	
	Geef in de ruimte hieronder naam, adres en contactpersoon van wereldwinkel aan

	De werkgroep heeft lokaal een Fairtrade-meting uitgevoerd
	
	Geef in de ruimte hieronder de datum waarop de meting is uitgevoerd en rapportage van de resultaten aan


Ruimte voor gevraagde gegevens of nadere toelichting bij dit criterium:
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Criterium 2: het gemeentebestuur

Het gemeentebestuur spreekt zich uit vóór fairtrade. De gemeenteraad en de verschillende

Gemeentelijke afdelingen verwoorden fairtrade in hun beleid en handelen hiernaar.
Uitspreken voor de Fairtrade Gemeente campagne:

Op welke manier heeft het gemeentebestuur zich uitgesproken vóór de Fairtrade Gemeente campagne?

O
Er is een raadsbesluit vastgesteld / motie door de raad aangenomen waarin dit is vastgelegd

O
Er is geen raadsbesluit vastgesteld / motie door de raad aangenomen waarin dit is vastgelegd

Datum waarop dit is gebeurd: ……………

Stuur een kopie van het raadsbesluit mee.

Ruimte voor toelichting op dit criterium:
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Handelen:

In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?
	criterium
	Ja / nee
	Toelichting
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	60% van het totale volume van de door de gemeente aangeschafte koffie en thee draagt het Max Havelaar Keurmerk (of vergelijkbaar*).
	
	Uit welk(e) keurmerken blijkt de certificering?
	

	De gemeente heeft voor deze producten een traject richting 100% Fairtrade gecertificeerd (Max Havelaar of vergelijkbaar) binnen 5 jaar**.
	
	Waaruit blijkt dit*? 
	

	In de gemeentelijke instellingen en/of kantines worden minstens 4 verschillende producten met een fairtrade keurmerk (Max Havelaar of vergelijkbaar) aangeboden.
	
	Noem de afzonderlijke producten en het bijbehorende keurmerk per product
	

	In het aanbestedingsbeleid van de gemeente zijn de internationale normen van fairtrade opgenomen. Dit is terug te vinden in de preselectie documenten en het bestek van de relevante aanbestedingen als catering en bedrijfskleding.
	
	Waaruit blijkt dit? Nota aanbestedingsbeleid?
	

	Promotie uitingen in eigen communicatiekanalen van de gemeente: onder de burgers en de eigen ambtenarij. 
	
	Hoe doet de gemeente dit? Stuur bewijsmateriaal (kopieën e.d.) mee. 
	

	De gemeente faciliteert de campagne (financieel en/of praktisch)
	
	Beschrijf hoe dit in de praktijk vorm krijgt.
	


* Zie de handleiding Fairtrade Gemeenten voor informatie over de fairtrade criteria waaraan fairtrade koffie en thee binnen het aanbestedingsbeleid aan moet voldoen om in aanmerking te kunnen komen voor de titel Fairtrade Gemeente.

** In sommige situaties zitten gemeenten met langlopende leveringscontracten die het niet mogelijk maken om binnen de gestelde termijnen over te stappen op 100% fairtrade gecertificeerde koffie en thee. Dat mag geen reden zijn om buiten de campagne te blijven staan, en de titel mis te lopen. Wel dient in die gevallen duidelijk te zijn dat de gemeenteraad heeft besloten om bij de volgende aanbesteding de criteria van fairtrade (in de vorm van het Max Havelaar Keurmerk of vergelijkbaar) toe te passen. Stuur een kopie van een dergelijk raadsbesluit mee.

Ruimte voor nadere toelichting bij dit criterium:
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Criterium 3: Fairtrade is zichtbaar beschikbaar in winkels en horeca

In de plaatselijke winkels worden eerlijke producten duidelijk zichtbaar verkocht. De plaatselijke horeca serveert fairtrade producten en informeert de klant hierover.

De te behalen criteria verschillen naar gelang het aantal inwoners van een gemeente. Daarom vragen we bij iedere categorie winkels en bedrijven naar het inwoneraantal en bijbehorende aantal vereiste bedrijven. 

Let op: Winkels die in meerdere categorieën vallen, mag je slechts in één keer vermelden in het aanvraagformulier. 

Supermarkten

De winkel dient zowel fairtrade producten te verkopen op de versafdeling, (= groenten en fruit) in het thee- en koffieschap en bij de overige kruidenierswaren. (bijv. rijst, chocolade, wijn, noten, honing, suiker, etc.)

Bepaling van het aantal supermarkten dat aan de criteria moet voldoen (afhankelijk van inwoneraantal, zie campagnehandleiding):

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste supermarkten
	Aantal supermarkten dat aan criteria voldoet

	
	
	


Vul voor iedere supermarkt die aan de criteria voldoet een aparte pagina in! Kopieer het format van deze pagina indien nodig meerdere malen.

	Naam supermarkt
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	


Productgegevens van deze supermarkt:

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Versafdeling (groente, fruit, e.d. 1 product per regel)
	Namen van producten
	Noem het keurmerk dat op de genoemde producten te vinden is
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	Minimaal 2 verschillende producten
	
	
	

	
	
	
	

	Evt. extra producten
	
	
	

	
	
	
	


	Koffie- en theeschap      (1 product per regel)
	Namen van producten
	Noem het keurmerk dat op de genoemde producten te vinden is
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	Minimaal 4 verschillende producten 
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Evt. extra producten
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


	Overige KW afdelingen

(1 product per regel)
	Namen van producten
	Noem het keurmerk dat op de genoemde producten te vinden is
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	Minimaal 4 verschillende producten 
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Evt. extra producten
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Giftshops en huishoudzaken:

Een cadeauwinkel, huishoudzaak of warenhuis telt mee als er minimaal één productlijn van minimaal vier verschillende fairtrade producten in de winkel is. Leveranciers hiervoor: erkende leveranciers van de Landelijke Vereniging van Wereldwinkels, organisaties die het WFTO label mogen dragen en producten gemaakt van Max Havelaar gecertificeerde materialen, zoals katoen. Ook online giftshops met het postadres in jouw gemeente tellen mee.

Bepaling van het aantal vereiste winkels: het aantal winkels dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding.

	Inwoneraantal
	Aantal winkels dat aan criteria moet voldoen
	Aantal winkels dat aan criteria voldoet

	
	
	


· Vul voor iedere giftshop/huishoudzaak die aan de criteria voldoet een aparte tabel in! 

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam giftshop/huishoudzaak
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Producten in de winkel:

(1 product per regel)
	Naam erkende leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	


Indien nodig tabellen kopiëren en hieronder toevoegen.

Erkende Wereldwinkel of winkel van WAAR
Winkels waarvan meer dan 60% van de omzet uit fairtrade gecertificeerde producten bestaat, kunnen de plaats die de titel Fairtrade Gemeente wil behalen, bonuspunten opleveren. Deze winkels krijgen een status aparte in de campagne. Zij tellen mee als ze duidelijk communiceren dat zij een fair assortiment hebben en de communicatiemiddelen van de campagne inzetten. Fair assortiment bestaat uit: producten van door de Landelijke Vereniging van Wereldwinkels erkende importeurs, leveranciers die erkend zijn door WFTO, producten van organisaties met het fairtrade label (Max Havelaar of gelijkwaardig) en producten gemaakt van Max Havelaar gecertificeerde materialen, zoals katoen. 

LET OP: Het hebben van een Wereldwinkel of winkel van WAAR is geen voorwaarde om de titel Fairtrade Gemeente te kunnen behalen. Is er in jouw gemeente geen Wereldwinkel, dan hoef je er dus geen te starten om deze titel te kunnen behalen.

Bonus- of compensatiepunten

De aanwezigheid van een Wereldwinkel en/of winkel van WAAR levert een ‘bonus’ op die je kunt gebruiken om ontbrekende winkels bij criterium 3 te compenseren. Elke Wereldwinkel of winkel van WAAR in jouw gemeente mag je inzetten ter vervanging van één andere eenheid binnen het derde criterium: een supermarkt, een kledingzaak of een horecaonderneming. De keus is afhankelijk van de lokale situatie en de analyse van de werkgroep.
Is er in jouw gemeente een Wereldwinkel of WAAR  die aan de criteria voldoet? Zo ja, vul voor elke winkel apart onderstaande tabel in.

	Naam Wereldwinkel / WAAR
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Communicatie van deze winkel
	Geef aan hoe deze winkel communiceert over zijn fairtrade assortiment en hoe campagnemiddelen worden gebruikt (posters, stickers, folders, etc.) 

	
	

	Compensatie?
	Indien je de aanwezigheid van deze winkel gebruikt om een ontbrekende winkel bij criterium 3 te compenseren dan hieronder aangeven in welke categorie.

	
	


Bij meerdere Wereldwinkels of winkels van WAAR bovenstaande tabel hieronder nogmaals kopiëren.

Vrijetijd- en recreatiebedrijven

Denk hierbij aan VVV’s die eerlijke producten verkopen, specifiek gemaakt voor de lokale markt, (bijvoorbeeld eerlijke ‘Tilburgkoffie’ of fairtrade ‘Groningensnoep’), maar ook aan campingwinkels, toeristenwinkels of winkels en eetgelegenheden bij bungalowparken. Zij tellen mee als ze minstens twee fairtrade producten in het schap of op de menu/drankenkaart hebben staan en dit duidelijk tonen. LET OP: streekproducten zonder fairtrade ingrediënten tellen niet mee in dit criterium. Deze kan je wel opnemen in criterium 6 (MVO).
Bepaling van het aantal vereiste winkels/verkooppunten: het aantal winkels c.q. verkooppunten dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding.

	Inwoneraantal
	Aantal winkels/verkooppunten dat aan criteria moet voldoen
	Aantal winkels/verkooppunten dat aan criteria voldoet

	
	
	


· Per vrije tijd- en recreatiebedrijf dat aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen!

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam winkel / verkooppunt
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Producten in de winkel, restaurant, e.d.: 

(1 product per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	


Indien nodig voor elk volgend vrije tijd- en recreatiebedrijf de tabel kopiëren en hieronder toevoegen.

Horeca: Op te delen in cafés en restaurants

Cafés: Minimaal twee dranken op de kaart zijn fairtrade. Denk aan: wijn, bier, koffie, thee. De cafés tonen dat zij deelnemen aan de campagne. 

Restaurants: Minimaal twee dranken op de kaart zijn fairtrade. Denk aan: wijn, bier, koffie, thee. Minimaal twee gerechten hebben fairtrade ingrediënten. Dit staat ook op de kaart vermeld.

Bepaling van het aantal horecabedrijven: Het aantal horecabedrijven dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste horecabedrijven
	Aantal horecabedrijven dat aan criteria voldoet

	
	
	


· Per bedrijf dat aan de criteria voldoet elk een aparte tabel invullen

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam horecabedrijf
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats 
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Fairtrade dranken op de kaart, c.q. in het assortiment: (1 per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	

	Specifiek voor restaurants, eetcafés e.d.:

	Fairtrade ingrediënten in gerechten (1 ingrediënt per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op verpakking van het ingrediënt
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	Is op de menukaart vermeld dat er in het gerecht fairtrade ingrediënten zijn verwerkt?
	
	


Evt. tabellen door kopiëren toevoegen

Overige branches

Om Fairtrade Gemeente te worden, is het van belang ook de overige branches te betrekken die hieronder vermeld worden. “Overige branches” telt mee als een geheel. Je kunt dus een aantal kledingwinkels of speelgoedwinkels mee laten doen, of bijvoorbeeld een viskraam, tankstation, bouwmarkt en een slijterij. Zij moeten minimaal twee fairtrade producten verkopen aan hun klanten.

LET OP: Hier geen winkels opnemen zoals supermarkten, natuurwinkels, horecabedrijven, e.d. die eigenlijk onder een van de eerdere categorieën vallen!

Bepaling van het aantal ‘overige branches’: Het aantal ‘overige branches’ dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding.

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste bedrijven ‘overige branches’
	Aantal bedrijven ‘overige branches’ die aan criteria voldoen

	
	
	


· Voor elk bedrijf dat aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen! 

· Afhankelijk van de branche waarin het bedrijf actief is, geldt een verschillend aantal producten. Zie de criteria in de campagnehandleiding

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?
Kledingwinkels

Een belangrijk voorbeeld van een overige branche zijn de kledingwinkels. Winkels tellen mee als ze minimaal twee verschillende kledingstukken (broek, T-shirt, jas, trui, etc.) verkopen die gemaakt zijn van fairtrade gecertificeerd katoen. Het is daarnaast goed als ze ook nog erkend zijn door bijvoorbeeld FairWearFoundation. Dit laatste is echter geen vereiste om mee te tellen in dit criterium.
LET OP: kledingstukken die niet zijn gemaakt van fairtrade katoen, maar alleen de erkenning dragen van MadeBy of FairWearFoundation gelden in dit criterium niet als fairtrade kledingstukken. 
	Naam kledingzaak
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Noem de fairtrade kledingproducten die in de winkel worden verkocht (bijv. broek, trui, jas, t-shirt, etc.)
	Is het gemaakt van fairtrade gecertificeerd katoen? Zo ja, welk fairtrade keurmerk?
	Geef per product aan welke erkenning daarop van toepassing is (bijv. FairWear of MadeBy)
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Tabel hieronder kopiëren voor elke afzonderlijke kledingwinkel

Overige winkels

Daarnaast kun je denken aan winkels zoals tuincentra, slijterijen, juweliers, speelgoedwinkels, tankstations bakkers en groothandels. Maar, heb je zelf een goed alternatief, neem deze zeker mee in de campagne. De winkels tellen mee als zij minimaal twee fairtrade producten verkopen. 
	Naam winkel / bedrijf en branche
	

	Naam bedrijfsleider
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Producten in het assortiment:
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	

	5)
	
	

	6)
	
	

	7)
	
	

	8)
	
	

	9)
	
	

	10)
	
	


Tabel hieronder kopiëren voor elk afzonderlijk bedrijf in deze sector

Criterium 4: kennis over en gebruik van fairtrade bij bedrijven en maatschappelijke organisaties groeit

Lokale bedrijven en maatschappelijke organisaties (zoals scholen, kerken en verenigingen) gebruiken fairtrade producten. Er worden activiteiten georganiseerd om de kennis over en de betrokkenheid bij fairtrade te vergroten.

LET OP: Hier geen bedrijven noemen die eerlijke producten verkopen. Die vallen onder criterium 3! Bedrijven en organisaties die in meerdere categorieën vallen mag je slechts één keer in het aanvraagformulier opnemen. 
Bij lokale maatschappelijke organisaties kun je denken aan het gebruik van fairtrade producten in kantines van scholen, geloofsgemeenschappen en (sport)verenigingen. Bij lokale bedrijven aan kantines van kantoren, maar ook het MKB. Kapperszaken, autoverkopers etc. die eerlijke koffie en thee schenken aan klanten tellen mee.

Indicatoren:

• Lokale bedrijven tonen aan dat zij eerlijke producten gebruiken (bijvoorbeeld in de kantine) en meedoen aan de campagne-uitingen. (Bijvoorbeeld door ophangen posters, (raam)stickers, info in personeelsblad, etc.)

• Lokale maatschappelijke organisaties gebruiken fairtrade producten en vragen aandacht voor fairtrade tijdens bijeenkomsten en meedoen aan acties. Denk aan scholen, kerken, vrouwenorganisaties, etc. (denk aan fairtrade informatiebijeenkomsten voor leden, publicaties in ledenblad, lessen over fairtrade op scholen, etc.)

Bedrijven: gebruiken fairtrade producten

Het aantal bedrijven dat mee doet is gekoppeld aan het inwoneraantal. Bepaling van het aantal bedrijven:

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste bedrijven
	Aantal bedrijven dat aan criteria voldoet

	
	
	


· Voor elk bedrijf dat aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen! 

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam bedrijf 
	

	Naam bedrijfsleider /beheerder/inkoper
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Fairtrade producten die worden gebruikt 

(1 product per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	

	5)
	
	

	Hoe geeft het bedrijf uiting aan de campagne of voorlichting over fairtrade aan werknemers, klanten, e.d.?
	Omschrijving: (Stuur evt. kopieën e.d. mee.)


	


Tabellen bij kopiëren voor elk volgend bedrijf.

Maatschappelijke organisaties: Gebruiken fairtrade producten, educatieve inspanningen

LET OP: Lokale Overheden (gemeenten en gemeentelijke instellingen) zijn geen maatschappelijke organisaties. De gemeentelijke overheidsinstellingen horen onder criterium 2.

Scholen(gemeenschappen) e.d. met meerdere vestigingen of gebouwen in de gemeente tellen als één maatschappelijke organisatie!

Het aantal maatschappelijke organisaties dat mee doet is gekoppeld aan het inwoneraantal. Bepaling van het aantal maatschappelijke organisaties:

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste organisaties
	Aantal organisaties dat aan criteria voldoet

	
	
	


· Voor elke maatschappelijke organisatie dat aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen! 

· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam maatschappelijke organisatie
	

	Naam voorzitter, directeur, inkoper of contactpersoon
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Fairtrade producten die worden gebruikt

(1 product per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	3)
	
	

	4)
	
	

	5)
	
	

	Hoe geeft deze organisatie uiting aan de campagne of voorlichting en educatie over fairtrade aan leden, publiek, omgeving, e.d.?
	Omschrijving van activiteiten: (Stuur evt. kopieën e.d. mee)


	Dankzij lokale campagne-activiteiten?


Ruimte voor evt. toelichting op dit criterium:


Criterium 5: Media-aandacht

De lokale werkgroep organiseert een evenement en ontwikkelt een strategie om de campagne lang in het nieuws te houden.

Het verkrijgen van media-aandacht voor de campagne is zo belangrijk dat het een apart criterium is.

Tegelijkertijd wordt verwacht dat een werkgroep die deelneemt in de campagne, per bereikt criterium aandacht van de media zoekt. Telkens er een nieuw criterium bereikt is, licht de werkgroep de pers opnieuw in. De werkgroep kan een evenement organiseren bij het behalen van de titel en dient een strategie te ontwikkelen om de campagne lang in het nieuws te houden. Hierdoor bereikt men een groot deel van de bevolking en voelen lokale bedrijven en organisaties zich gewaardeerd voor hun engagement.

Dit is een criterium waar de lokale werkgroep aan moet hebben voldaan, voordat zij de titel kunnen verkrijgen (met uitzondering van een evenement in het kader van het behalen van de titel).

Media-aandacht

Welke media-aandacht is door de lokale werkgroep gerealiseerd voor de campagne als zodanig en/of bij het behalen van de verschillende criteria? Stuur digitale (bijvoorbeeld gescande) kopieën van publicaties e.d. mee.

Gebruik één regel in de tabel per onderwerp. Indien nodig regels toevoegen.

	Beschrijving van aanleiding en onderwerp
	In welke lokale media?
	Wanneer?
	Bijlage toegevoegd?

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


PR-plan

Is er door de werkgroep een strategie voor media-aandacht ontwikkeld en in een PR- en publiciteitsplan vastgesteld?

O
ja

O
nee

Het publiciteitsplan dient als bijlage bij deze titelaanvraag te worden meegestuurd.

Publieksevenement

Welke publieksevenementen zijn er tot nu toe door de lokale werkgroep georganiseerd? Geef daarvan een korte beschrijving, evt. samenwerkingspartners, aantal bezoekers, e.d. per evenement.

	Datum en omschrijving evenement (gebruik per evenement 1 regel)
	Programma
	Partners
	Aantal bezoekers

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Lokale webpagina

Link naar de lokale webpagina:

Wordt de lokale pagina op www.fairtradegemeenten.nl bijgehouden? 

O
ja

O
nee

Ruimte voor evt. toelichting bij dit criterium:



Criterium 6: MVO
Om de titel te behalen én te behouden wordt ofwel een keuze gemaakt uit de mogelijkheden in de handleiding of er wordt een vergelijkbaar initiatief gestart. Op deze manier vraagt de werkgroep aandacht voor het onderwerp MVO en moedigt het lokale bedrijfsleven aan hieraan te werken.

De lokale werkgroep organiseert, eventueel in samenwerking met partners zoals de gemeente, de Kamer van Koophandel, ondernemersvereniging, e.d., een lokale activiteit over Maatschappelijke Verantwoord Ondernemen.

Het moet gaan om een activiteit van de lokale werkgroep die is gericht op ándere activiteiten en andere middelen dan de specifiek op gebruik, verkoop en promotie van fairtrade producten gerichte criteria 3, 4 en 5. De werkgroep heeft de keuze uit zes verschillende opties. Geef in onderstaande box aan welke optie jullie werkgroep heeft gekozen en tevens hoe jullie dit hebben uitgevoerd. Je hoeft dus enkel die onderdelen in te vullen die van toepassing zijn op jullie keuze.
Optie voor invulling criterium 6

De werkgroep heeft de volgende optie gekozen (kruis aan wat op jullie werkgroep van toepassing is):


O 
optie 1: Winkels die producten verkopen die diverse wereldproblemen bestrijden


O
optie 2: Stimuleer bedrijven en winkels met andere duurzame initiatieven


O
optie 3: FairFinance


O
optie 4: Debattenreeks over MVO


O
optie 5: MVO-award


O
optie 6: Klimaat


O
optie 7: Bedenk je eigen initiatief

Vul nu alleen de toelichting in, bij de optie die je hierboven hebt aangevinkt

Toelichting bij invulling criterium 6

Optie 1: Winkels die producten verkopen die diverse wereldproblemen bestrijden 
Het aantal winkels dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding.

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste winkels
	Aantal winkels die aan criteria voldoen

	
	
	


· Voor elke winkel die aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen! Kopieer het format van deze pagina indien nodig meerdere malen.
· Bij meer verschillende producten regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam winkel
	

	Naam manager
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Producten die worden gebruikt

(1 product per regel)
	Naam gecertificeerde leverancier, en/of keurmerklabel op product
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	
	

	2)
	
	

	
	
	

	Hoe geeft deze organisatie uiting aan de campagne of voorlichting en educatie over duurzame producten aan leden, personeel, publiek, omgeving, e.d.?
	Omschrijving van activiteiten: (Stuur evt. kopieën e.d. mee)


	Dankzij lokale campagne-activiteiten?


Optie 2: De werkgroep stimuleert bedrijven en winkels andere duurzame initiatieven te steunen of gebruiken
Bepaling van het aantal bedrijven of winkels: Het aantal bedrijven/winkels dat aan de criteria moet voldoen is gekoppeld aan het inwoneraantal. Zie de campagnehandleiding.

	Inwoneraantal
	Aantal vereiste bedrijven/winkels
	Aantal bedrijven/winkels die aan criteria voldoen

	
	
	


· Voor elke winkel die aan de criteria voldoet een aparte tabel invullen! Kopieer het format van deze pagina indien nodig meerdere malen.

· Bij meer verschillende producten en initiatieven regels in de tabel tussenvoegen.

· In de laatste kolom kun je aangeven of dit resultaat (mede) te danken is aan de activiteiten van de lokale campagnewerkgroep of werd vooraf al aan dit criterium voldaan?

	Naam bedrijf/winkel
	

	Naam contactpersoon
	

	Adres
	

	Postcode en plaats
	

	Telefoon
	

	E-mail
	

	Duurzame initiatieven die worden gesteund
(1 product per regel)
	Dankzij lokale campagne-activiteiten?

	1)
	

	2)
	

	
	

	Hoe geeft deze organisatie uiting aan de campagne of voorlichting en educatie over duurzame initiatieven aan leden, personeel publiek, omgeving, e.d.?
	Omschrijving van activiteiten: (Stuur evt. kopieën e.d. mee)




Optie 3: FairFinance
Geef in onderstaand tekstbox een toelichting hoe je dit hebt vormgegeven. Schenk daarbij aandacht aan punten als: doel, doelgroepen, aantal en aard van deelnemende bedrijven, samenwerkingspartners etc


[image: image2]
Optie 4: Organiseer een debattenreeks over Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen
Geef in onderstaand tekstbox een toelichting hoe je dit hebt vormgegeven. Schenk daarbij aandacht aan punten als: doel, doelgroepen, aantal en aard van deelnemende bedrijven, samenwerkingspartners etc


[image: image3]
Optie 5: Ontwikkel een jaarlijkse eigen lokale MVO-awarduitreiking

Geef in onderstaand tekstbox een toelichting hoe je dit hebt vormgegeven. Schenk daarbij aandacht aan punten als: doel, doelgroepen, aantal en aard van deelnemende bedrijven, samenwerkingspartners etc


[image: image4]
Optie 6: Moedig bedrijven en de lokale overheid aan om mee te doen aan initiatieven om klimaatvriendelijk of -neutraal te werken

Geef in onderstaand tekstbox een toelichting hoe je dit hebt vormgegeven. Schenk daarbij aandacht aan punten als: doel, doelgroepen, aantal en aard van deelnemende bedrijven, samenwerkingspartners etc


[image: image5]
Optie 7: Bedenk je eigen initiatief dat vergelijkbaar is met één van de bovenstaande opties 

Geef in onderstaand tekstbox een toelichting hoe je dit hebt vormgegeven. Schenk daarbij aandacht aan punten als: doel, doelgroepen, aantal en aard van deelnemende bedrijven, samenwerkingspartners etc. 


[image: image6]
Tot slot

Compensatiemogelijkheden bij onvolledige criteria

Het is mogelijk om bij het niet kunnen voldoen aan bepaalde criteria (bijvoorbeeld: jouw gemeente is klein en heeft niet het aantal vereiste kledingzaken, of iets dergelijks), de ontbrekende criteria op een andere manier te compenseren.

Je kunt daarvoor de aanwezigheid van een Wereldwinkel of winkel van WAAR  inzetten. Deze vervangt echter maar één andere winkel, bedrijf of organisatie.
Is dat niet voldoende, dan moet je goed onderbouwd aantonen dat de werkgroep echt haar best heeft gedaan om aan het criterium te voldoen, en moet je de landelijke campagnestuurgroep en de jury ervan kunnen overtuigen dat het echt niet haalbaar is in jouw situatie.

In dat geval kun je zelf een voorstel doen over de wijze waarop je het ontbrekende criterium denkt te kunnen compenseren. Dat ‘compensatievoorstel’ en de redenen waarom je iets wilt compenseren beschrijf je op een aparte pagina en stuur je met de aanvraag gelijk mee naar het campagnesecretariaat.

Alles klaar?

Controleer alle gegevens nog een keer alvorens je het formulier instuurt naar het landelijk campagnesecretariaat: mchoo@fairtradegemeenten.nl 

· Niets vergeten?

· Zitten alle gevraagde bijlagen er bij? 

· Heb je alles digitaal?

· Heb je een kopie gemaakt voor eigen gebruik?

Dan stuur je alles op en begint een spannende periode van afwachten en nagelbijten………..

Veel succes!













Bijvoorbeeld: noem de gemeentelijke instellingen en/of kantines waar fairtrade producten worden geserveerd.
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